WYTYCZNE DOTYCZACE PROMOCJI PROJEKTOW REALIZOWANYCH W RAMACH
KRAJOWEGO PROGRAMU KULTURALNEGO POLSKIEJ PREZYDENCJI

1. Kampania odgdérna promocyjna realizowana przez Narodowy Instytut Audiowizualny
2. Kampania promocyjna wystawy realizowanej w ramach KPKPP - wytyczne obligatoryjne
3. Oznakowanie przestrzeni wokdt wydarzen KPKPP
4. Zapisy i oznakowanie obligatoryjne
Ad.1

Kampania odgoérna promocyjna realizowana przez Narodowy Instytut Audiowizualny

Kampania wizerunkowa zapowiadajgca program jako cato$¢ oraz dwie kampanie taktyczne
promujace dwa najwazniejsze wydarzenia programu:

e Inauguracje Prezydencji
e Europejski Kongres Kultury

Kampania wizerunkowa pod hastem UWAGA NA KULTURE!

Promocja idei, ze kultura to nie tylko rozrywka. Kultura nas ,zmienia”, zmienia sposdb widzenia,
myslenia, zmienia spoteczenstwo. Reklamy odsytajqg do adresu www.uwaganakulture.pl, pod
ktorym znajdowac sie bedzie obszerna zaktadka na stronie www.nina.gov.pl pod hastem UWAGA
NA KULTURE! ze szczego6towym kalendarzem
i opisem wszystkich projektow realizowanych w ramach Krajowego Programu Kulturalnego.

Przyktady:

ZGIELDY
Andrzejowi po wizycie w galerii wszystko inaczej sie kojarzy.
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http://www.uwaganakulture.pl/
http://www.nina.gov.pl/
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Od kiedy Basia dostata album ze sztuka, inaczej patrzy na $wiat.

= Q.

Przebieg kampanii (odgdrnej)

I etap: 1 czerwca - 20 czerwca 2011
ogolnopolska kampania promujaca Krajowy Program Kulturalny jako catos¢

kampania ogdlnopolska

TV - spot 1 wersja (UWAGA NA KULTURE!) - TVN, POLSAT

prasa - 2 layouty (UWAGA NA KULTURE!) - Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Newsweek, Polityka
internet - 2 rodzaje kreacji (UWAGA NA KULTURE!) www.gazeta.pl, www.onet.pl, www.wp.pl

II etap: 20 czerwca - 1 lipca 2011
kampania promujaca Inauguracje Prezydencji

kampania ogdlnopolska

TV - 1 layout (Inauguracja) - TVP2

radio - TOK FM, Ztote Przeboje, Roxy FM

prasa - 1 layout (Inauguracja) - Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Newsweek, Polityka

internet - 1 layout (Inauguracja) - double billboard na www.gazeta.pl, www.onet.pl, www.wp.pl

kampania lokalna - Warszawa
outdoor - 1 layout (Inauguracja) - Warszawa - billboardy, CTL, METRO

III etap: 15 sierpnia - 7 wrzesnia 2011
kampania promujgca Europejski Kongres Kultury

kampania ogélnopolska

radio - TOK FM, Ztote Przeboje, Roxy FM

prasa - 1 layout (Europejski Kongres Kultury) - Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Newsweek,
Polityka

internet - 1 layout (Europejski Kongres Kultury) - doublebillboard na www.gazeta.pl, www.onet.pl,
www.wp.pl

kampania lokalna - Wroctaw 16.08 - 31.08
outdoor - 1 layout (Europejski Kongres Kultury) - billboardy, CTL

Promocja lokalnych wydarzen kulturalnych
kampania promujgaca wydarzenia w miastach

kampania w szesciu regionach (Tréjmiasto, Lublin, Biatystok, Krakéw, Katowice, Poznan)
Radio - TOK FM, Ziote Przeboje, Roxy FM



http://www.gazeta.pl/
http://www.onet.pl/
http://www.wp.pl/
http://www.gazeta.pl/
http://www.onet.pl/
http://www.wp.pl/
http://www.gazeta.pl/
http://www.onet.pl/
http://www.wp.pl/

Ad 2.

Kampania promocyjna wystawy realizowanej w ramach KPKPP - wytyczne

obligatoryjne

1. Projekty w ramach KPKPP, zaréwno projekty w miastach, jak i projekty wchodzace w sktad
programu Inauguracji oraz Europejskiego Kongresu Kultury, realizuja wtasne dziatania
promocyjne na bazie wtasnych layoutdow naktadajac, jako element staty, szablon graficzny
zawierajacy wszystkie elementy obligatoryjne. Hastem przewodnim dla wszystkich dziatan
promujacych kazde wydarzenie programu jest UWAGA NA KULTURE!

2. Szablon graficzny zawiera:

e logo UWAGA NA KULTURE!

¢ nazwe KRAJOWY PROGRAM KULTURALNY POLSKIEJ PREZYDENCII

e logo Prezydencji

e logotypy organizatoréw: MSZ, MKiDN, NInA

e logotypy MECENASOW PREZYDENCII (4-6 logotypow sponsoréw catego programu)
oraz przestrzen na:

¢ logotypy organizatorow projektu (Galeria Arsenat)

e logotypy partnerow lokalnych projektu (Miasto Biatystok) (nie jest mozliwe

nadawanie tytutu ,Patrona medialnego” jakimkolwiek mediom)

3. Obligatoryjny szablon graficzny musi sie znalez¢ na wszystkich materiatach promocyjnych
i informacyjnych.

4, Za odnosnik proporcji procentowych elementéw szablonu graficznego do wtasnych layoutéw
nalezy przyjac szablony stanowigce zatgcznik.

5. W kazdym wypadku ostateczny layout wtasny (dla kazdego nosnika), przed skierowaniem
do produkcji, musi zosta¢ zaakceptowany przez Galerie Arsenat. Dla unikniecia
rozproszenia informacji i pomytek, nalezy przesyta¢ peten zestaw réznych formatow i
nosnikow (projekt ulotki, plakatu, wlepki, billboardu etc.) jednoczesnie.

Przyktady:

Layout obowigzujacy przed ogtoszeniem logotypu Prezydencji (do 10 maja)

uwaganakulture.pl

ORGANIZATORZY: L MECENASI PRETYDENC I
Ministerstwo

NARODOWY
i Dzi !lwa u INSTYTUT
Narodowegos AUDIOWIZUALNY

ORGANIZATORZY LOKALNI: PARTNERZY LOKALN:

Layout obowigzujacy po ogtoszeniu logotypu Prezydencji (po 10 maja)

LOGO PREZYDENCII

uwaganakulture.pl

ORGANIZATORZY: MECENASI PREZYDENCIE

ORGANIZATORZY LOKALN PARTNERZY LOKALNE:

Ministerstwo

|2 [ Ty re— NARODOWY
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Ad. 3 Oznakowanie przestrzeni wokot wydarzen KPKPP

1.

Materiaty promocyjno-informacyjne typu banery, roll-upy, standy, tablice, plansze
startowe prezentacji multimedialnych, plansze wyswietlane na ekranach itp. muszg
zawiera¢ powyzszy obligatoryjny szablon graficzny.

Materiaty typu teczki, notesy, papiery firmowe, zaproszenia, bilety itp. muszg zawierac
powyzszy obligatoryjny szablon graficzny. Jesli przestrzen nosnika jest zbyt mata,
obowigzuje zasada jak w punkcie 4.

Ksigzki, katalogi wystaw, katalogi projektu i podobne wydawnictwa musza zawierac
powyzszy obligatoryjny szablon graficzny.

Materiaty typu identyfikatory dla organizatoréw, wolontariuszy, gosci, prasy itp. muszg
zawiera¢ minimum logo UWAGA NA KULTURE! i Galerii Arsenat

Gadzety typu torby, koszulki itp. muszg zawiera¢ minimum logo UWAGA NA KULTURE! i
Galerii Arsenat

Realizatorzy projektéw otrzymajg od NInA naklejki do dziatarn ambientowych w przestrzeni
miejskiej oraz oznakowania miejsc wydarzen z hastem gtéwnym kampanii UWAGA NA
KULTURE! najpdzniej do dnia 30.05.2011 r.

Realizatorzy dokonajg petnej dokumentacji projektéw (w tym szczegdlnie: dokumentacji
zdjeciowej, wycinkdw prasowych, reklam etc.) preferowalnie z uwzglednieniem obecnosci
(ekspozycji) Organizatorow oraz Mecenasdow Prezydencji. Dokumentacja zostanie
dostarczona do NInA (np. w formie elektronicznej) najpézniej do dnia 15.01.2012 r.

UWAGA
NA
KULTURE!

Ad. 4 Zapisy i oznakowanie obligatoryjne

W materiatach promocyjnych i informacyjnych oraz na stronach internetowych dystrybuowanych /
publikowanych po 10 maja 2011 r.

Projekt realizowany w ramach

Krajowego Programu Kulturalnego
Polskiej Prezydencji 2011

+ logo UWAGA NA KULTURE! + logo Prezydencji

Organizatorzy Mecenasi Prezydencji
Logotypy: MSZ, MKiDN, NInA LOGotypy: .o,
Organizatorzy lokalni Partnerzy lokalni
Logotypy: Galeria Arsenat Logotypy: Miasto Biatystok

W przestrzeniach, w ktérych nie ma mozliwosci zamieszczenia grafiki.

Po 10 maja 2011 r.

Projekt realizowany w ramach

Krajowego Programu Kulturalnego
Polskiej Prezydenciji 2011




Organizatorzy
Ministerstwo Spraw Zagranicznych, Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
Narodowy Instytut Audiowizualny

Mecenasi Prezydencji
V= 74T R

Organizatorzy lokalni
Nazwy: Galeria Arsenat

Partnerzy lokalni
Nazwy: Miasto Biatystok

Adres FTP stuzacy do komunikacji

(dostepne logotypy, szablony graficzne, miejsce do umieszczania materiatow graficznych
do akceptacji):

adres: ftp.galeria-arsenal.pl
nazwa konta (login): galeriaars_4zp2011

hasto (password): phuTHEs?7

Z FTP mozna pobraé nastepujace sktadowe:

Szablon graficzny

logo UWAGA NA KULTURE!

Logo Prezydencji (hasto NINA3logo)
Logo MKiDN

Logo MSZ

Logo NInA

Logo Galerii Arsenat

Logo Wschodzgcy Biatystok

UWAGA
NA
KULTURE!

Wytyczne PR dla Wspoétorganizatorow Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej
Prezydencji 2011

1. Dzialania w ramach komunikacji - ogélne
1.1. Komunikowanie nazwy projektu do dn. 10 maja 2011

informacja o projekcie powinna by¢ przekazywana osobom trzecim, instytucjom,
partnerom, mediom i innym zainteresowanym podmiotom z wyraznym zaznaczeniem, ze
Projekt powstaje w ramach przygotowan do Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej
Prezydencji 2011.

~(nazwa projektu...) powstaje we wspotpracy z Narodowym Instytutem Audiowizualnym w
ramach przygotowan do Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej Prezydencji 2011.”

1.2. Po dniu 10 maja 2011

Partnerzy projektow w ramach KPKPP2011 umieszczajg we wszystkich materiatach
informacyjnych, w tym komunikatach prasowych, informacje o organizacji wystawy przez




Galerie Arsenat oraz wspotorganizacji i wspofrealizacji Projektu przez NINA w ramach
Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej Prezydencji zgodnie z ponizszg formuta:

~O0rganizatorem wydarzenia jest ....... oraz Narodowy Instytut Audiowizualny. Wydarzenie
jest czescig Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej Prezydencji 2011.”

Wydarzenia bedace czescig szerszego programu komunikowane sg nastepujgco: ........jest
czescig np. Otwartego Kurortu Kultury. Organizatorem (np. Otwartego Kurortu Kultury) jest
.......... oraz Narodowy Instytut Audiowizualny. Wydarzenie jest czescig Krajowego Programu
Kulturalnego Polskiej Prezydencji 2011.

Informacja o organizacji wystawy przez Galerie Arsenal oraz wspoéltorganizowaniu
Projektu przez NInA jest tez przekazywana podczas wypowiedzi dla mediow i
wywiadow.

Informacje powyzsze Partnerzy przekazujg zaréwno w trakcie trwania Projektu, jak i po
jego zakonczeniu.

Na wszelkich stronach internetowych Partnera informujacych o Projekcie, w tym na
profilach portali spotecznosciowych Partnera, zobowigzuje sie on umiesci¢ linki do oficjalnej
strony NInA www.nina.gov.pl oraz www.culturecongress.eu, a takze oficjalnej strony
internetowej Miasta ....... poswieconej kulturze........... i innych podanych przez NInA lub
Miasto ...... stron internetowych.

Partner zobowigzuje sie informowac¢ Galerie Arsenat o planowanych dziataniach medialnych
w regionie: konferencje i briefingi prasowe.

Wszelkie dziatania PR dotyczgace mediow powinny by¢ konsultowane z Galerig Arsenat.

Partnerzy w kontaktach i komunikacji z mediami operuja informacjami dotyczacymi
wystawy, ktére zostang przekazane przez galerie Arsenat.




