Zatacznik Nr 6 do SIWZ

UMOWA NR 4/ZP/2011 - WZOR

stanowigca wynik postgpowania przeprowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego —
- art. 39 i nastgpne ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku — Prawo zaméwien publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. 22010 r., Nr 113, poz. 759 z p6zniejszymi zmianami)

........................... z siedziba

W ettt e ul.
.......................................................................... zarejestrowanym
............................................................................. , pod numerem KRS
................................................................ , posiadajacym numer identyfikacyjny NIP
...................................... SREGON Loy

zwanym dalej ,,Wykonawcg”

a

Galerig Arsenat w Bialymstoku, z siedzibg przy ul. Adama Mickiewicza 2, 15-222 Bialystok, wpisang
do Rejestru Instytucji Kultury Miasta Biategostoku pod numerem RIK 05/94, posiadajaca numer NIP
542-19-66-151, Regon 000671154, reprezentowang przez: Monike Szewczyk — Dyrektor Galerii
Arsenal w Bialtymstoku, zwang dalej ,,Zamawiajagcym”,

Na mocy ktorej strony uzgodnity, co nastepuje:

§1

Definicje

1. W niniejszej Umowie nastepujace stowa i wyrazenia, pod warunkiem braku odmiennego za-
strzezenia lub niespdjnosci z kontekstem, oznaczaja:

1.1.  ,Kampania reklamowa”, ,,Kampania public relations” — oznacza profesjonalne dziata-
nia Wykonawcy polegajace na opracowywaniu koncepcji, realizacji oraz nadzorze kampanii;
1.2. »Koncepcja kampanii” — oznacza sposob przygotowania i prowadzenia przez Wyko-

nawce kampanii reklamowej i kampanii public relations, a zwlaszcza okreslenie ksztattu i ter-
minu przeprowadzenia poszczegolnych elementéw kampanii oraz optymalnych $rodkéw kre-
acji i technik oddziatywania;

1.3.  ,Kreacja” — oznacza ksztaltowanie form i tresci przekazu reklamowego oraz opraco-
wanie koncepcji i projektow materialow reklamowych;

1.4.  ,Layout” — oznacza staly uktad kompozycyjny w projekcie graficznym:;

1.5. »~Materialy reklamowe” — oznaczaja wszelkie materiaty przeznaczone do emisji lub
ekspozycji w mediach oraz ich czgséci sktadowe;

1.6. ,»Media” — oznaczaja wszelkie dost¢pne $rodki stuzace rozpowszechnianiu materia-

16w reklamowych.



1.7.  ,Mediaplan” — oznacza precyzyjny plan okreslajgcy media (tytuty, nosniki) wybrane
do realizacji kampanii, w tym terminy emisji oraz dostarczenia materiatow, formaty reklam,
miejsca zamieszczenia reklam, koszty, parametry kampanii.

1.8.  ,,Produkcja” — oznacza wytworzenie materiatow reklamowych lub ich poszczegoéinych
elementow;
1.9. ,Przedstawiciel Zamawiajacego” — oznacza osobg upowazniong przez Zamawiajace-

go do sktadania w jego imieniu o$wiadczen przewidzianych Umowa, z wyjatkiem o$wiadczen
dotyczacych zmiany Umowy;

1.10. ,,Przedstawiciel Wykonawcy” — oznacza osob¢ upowazniong przez Wykonawce do
sktadania w jej imieniu o$wiadczen przewidzianych Umowa, z wyjatkiem o$wiadczen doty-
czacych zmiany Umowy;

1.11. ,,Umowa” — oznacza niniejsza Umoweg;

1.12.  ,Utwor” — oznacza kazdy przejaw dziatalnosci tworczej o indywidualnym charakte-
rze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyra-
Zenia.

§2

Przedmiot Umowy.

Przedmiotem Umowy zamowienia jest przygotowanie oraz realizacja wizerunkowej kampanii

reklamowej i public relations wystawy ,,Podréz na Wschod” realizowanej przez Galerig Arsenat

we wspolpracy z Narodowym Instytutem Audiowizualnym w ramach Krajowego Programu

Kulturalnego Polskiej Prezydencji 2011 r.

Podstawa przygotowanej kampanii jest Brief Kampanii reklamowej i public relations wystawy

»Podroz na Wschod” realizowanej w ramach Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej

Prezydencji 2011 r. , stanowigcy Zatacznik nr 1 do niniejszej umowy.

Kampania zrealizowana zostanie zgodnie z o0g6lng koncepcja kampanii, przedstawiong w

Formularzu Oferty, stanowigcej zatacznik numer 4 do niniejszej umowy.

Kampania bedzie realizowana w oparciu o postawione nastepujace cele strategiczne:

- budowanie pozytywnego wizerunku wystawy ,,Podréz na Wschod” i zachgcenie jak najwigkszej
liczby 0sob do obejrzenia wystawy i uczestnictwa w wydarzeniach towarzyszacych;

- dotarcie ze szczegotowa informacja o wystawie ,,Podr6z na Wschod” do wybranych grup doce-
lowych;

- budowa pozytywnego wizerunku i wzrost prestizu marki Galerii Arsenat.

Kampania bedzie realizowana w oparciu o postawione nastepujace cele komunikacyjne:

- poinformowanie o otwarciu wystawy i jej trwaniu oraz o wydarzeniach towarzyszacych;

- podkreslenie migdzynarodowej rangi wystawy oraz faktu, ze wystawa jest czgsScig Krajowego

Programu Kulturalnego Przewodnictwa Polski w Radzie UE;

- utrwalenie pozytywnego wizerunku wystawy (pozytywne emocje, otwarty dialog, che¢ wzajem-

nego poznania sig, roznorodne perspektywy, hierarchie wartosci i wielorakie mozliwosci interpre -

tacji, ktore razem tworza nowe relacje migdzy ludzmi na catym $wiecie;

- zaintrygowanie odbiorcy wystawg — inspiracja do odwiedzenia wystawy;

- komunikacja wizerunkowych atrybutéw Galerii Arsenat (otwarta, dynamiczna, nowoczesna, z

wieloletnim do$wiadczeniem, z duzym potencjatem rozwojowym, profesjonalna, realizujagca am-

bitne i unikatowe przedsigwzigcia artystyczne na §wiatowym poziomie);

- zaintrygowanie odbiorcy Galerig Arsenal — inspiracja do zapoznania si¢ z oferta wystawienniczg.

§3
Do zadan Wykonawcy nalezy:

1. Zrealizowanie kampanii reklamowej 1 kampanii public relations, na podstawie koncepcji kam-
panii przedstawionej w Formularzu Oferty stanowigcej zatacznik nr 4 do niniejszej umowy.



2. Przekazanie Zamawiajacemu stworzonego zgodnie z wytycznymi zawartymi w Briefie, sta-

nowigcym Zatacznik nr 1 do niniejszej umowy, layoutu — motywu graficznego dla kampanii oraz

pozostatych dziatan promocyjnych podejmowanych we wlasnym zakresie przez Zamawiajacego w

zwiazku z organizacjg wystawy ,,Podrézna Wschod”(mozliwe zastosowania: plakaty, billboardy,

bilety, zaproszenia, foldery, ulotki, reklama online itp.)

3. Przekazanie Zamawiajacemu petnej dokumentacji kampanii, w tym:

— wizualizacji 1 kompletnych projektow graficznych dla poszczegdlnych medidéw/nosnikéw, za-
wierajgcych gotowe teksty reklamowe.

4. Zakup mediow zgodnie z mediaplanem przedstawionym w Formularzu Oferty, stanowigcym

zatgcznik nr 4 do niniejszej umowy.

5. Bezposrednia realizacja kampanii:

— $wiadczenie ustug produkcji Materiatéw reklamowych wedtug specyfikacji dla poszczegélnych
mediow/nosnikow,

— koordynacja w zakresie realizacji Mediaplanu, w tym terminowe dostarczanie Materiatéw do
emisji oraz biezace kontrolowanie realizacji kampanii,

— obstuga w zakresie przeformatowywania i edycji layoutéw przygotowanych w ramach kampanii
pod katem biezacych potrzeb Zamawiajacego.

6. Przedstawienie pelnego raportu podsumowujacego kampani¢ w wersji drukowanej oraz elek-

tronicznej, obejmujacego:

— pelny opis wykonywanych w ramach kampanii dziatan wraz z harmonogramem ich realizacji,

— sprawozdanie z wykonania mediaplanu,

— dokumentacje graficzng kampanii, uwzgledniajaca wszystkie wykorzystane w jej ramach mate-
riaty reklamowe.

§4
Obowiazki Wykonawcy.

Wykonawca zobowiazany jest do starannego zrealizowania przedmiotu umowy okreslonego w pa-
ragrafie 2 niniejszej umowy, w tym wykonania wszystkich zadan okre§lonych w paragrafie 3 n.u.
Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania, produkcji materiatow reklamowych, ich dystry-
bucji i nadzoru prawidlowej ekspozycji zgodnie z trescig zatacznikow do niniejszej umowy wy-
mienionych w paragrafie 2.
Wykonawca, wykonujac prace okreslone w niniejszej Umowie, zobowigzuje si¢ do starannego i
profesjonalnego przestrzegania zapisow wyznaczajacych kierunki dziatan promocyjnych Galerii
Arsenal i uwzgledniania wskazowek przekazywanych przez Zamawiajacego.
Wykonawca, wykonujac prace okreslone w niniejszej Umowie, zobowigzuje si¢ do starannego i
profesjonalnego dziatania, do przestrzegania obowigzujacego prawa oraz do dbatosci o interesy
Zamawiajacego.

Wykonawca zapewnia i1 gwarantuje, ze wykonane przez niego dziela beda oryginalne
i w zadnym wypadku nie beda narusza¢ praw osob trzecich. Zamawiajacy nie ponosi odpowie-
dzialno$ci za naruszenia praw o0sob trzecich. W przypadku wystapienia przez osob¢ trzecia z rosz-
czeniami wynikajacymi z tytutow okreslonych powyzej, Zamawiajacy zobowigzany jest zawiado-
mi¢ o tym niezwlocznie Wykonawce, ktéry zwolni Zamawiajgcego z jakiejkolwiek odpowiedzial-
nosci w stosunku do osoby trzeciej. Zamawiajacy ma prawo bra¢ udziat w rozmowach dotycza-
cych rozwigzan polubownych, jak i uczestniczy¢ w ewentualnych procesach na zasadzie interwen-
cji uboczne;.
Wykonawca zobowigzuje si¢ do pozyskania wszelkich niezbednych pozwolen wynikajacych z
przyjetej koncepcji kampanii promocyjnej, potrzebnych do jej realizacji. Zamawiajacy nie ponosi
odpowiedzialno$ci za niedopetnienie warunkow formalnych przez Wykonawce.
W ramach nadzoru kampanii promocyjnej Wykonawca do dnia 30 pazdziernika 2011 przedstawi
do akceptacji Zamawiajacemu petny raport podsumowujacy kampanig.
Zamawiajacemu przystuguje prawo zgloszenia pisemnych zastrzezen do przekazanego raportu w
terminie 5 dni roboczych od dnia jego otrzymania przez Zamawiajacego.



9. W przypadku zgloszenia zastrzezen przez Zamawiajagcego w terminie okreslonym w paragrafie 4
w punkcie 8, Wykonawca zobowigzuje si¢ do dokonania odpowiednich modyfikacji raportu, nie
p6zniej niz w terminie 10 dni od momentu zgloszenia zastrzezen przez Zamawiajacego.

§5

Obowiazki Zamawiajacego.

1. Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do aktywnej wspotpracy z Wykonawcg w zakresie wykonywa-
nia niniejszej Umowy, a w szczegolnosci do:
- dostarczania na biezgco materiatow i informacji, niezbednych Wykonawcy do swiadczenia ustug
1 wykonania prac objetych przedmiotem Umowy,
- wyposazenia Wykonawcy — w zaleznosci do biezacych potrzeb i po uprzedniej notyfikacji — w
stosowne dokumenty, pelnomocnictwa i upowaznienia do dzialania na rzecz lub w imieniu Zama-
wiajacego.

2. Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do terminowego dokonywania ptatnosci z tytutu naleznego Wyko-
nawcy i zaakceptowanego wynagrodzenia.

§6
Wynagrodzenie Agencji.
1. Za wykonanie umowy Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie w wysokosci ....
................................................... 7t brutto (stownie:
........................................................................ ).

2. Wynagrodzenie bedzie platne po realizacji umowy zgodnie z tre$cig paragrafow 2 - 4 niniej-
szej umowy, na podstawie przedstawionej i zaakceptowanej przez Zamawiajacego faktury zawie-
rajacej rozliczenie wykonanych czynno$ci oraz po dostarczeniu raportu finalnego dotyczacego
wykonania zlecenia.

3. Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ rozliczen czastkowych, uzgodnionych w drodze porozu-
mienia pomigdzy stronami niniejszej uUmowy.

§7

Zasady platno$ci wynagrodzenia.

1. Zamawiajacy jest zobowigzany dokonaé platnosci przewidzianego Umowa wynagrodzenia
Wykonawcy w terminie 14 dni od daty otrzymania prawidlowo wystawionej przez Wykonawce
faktury.

2. Zamawiajacy upowaznia Wykonawce do wystawiania faktur VAT bez jego podpisu jako na-
bywcy w rozumieniu odpowiednich przepiséw ustawy o podatku od towarow i ustug oraz o podat-
ku akcyzowym.

§8

Kary umowne.
1. Wykonawca zobowigzany bedzie do zaplaty Zamawiajagcemu kary umownej za odstgpienie od
umowy z przyczyn, za ktore odpowiada Wykonawca — w wysokosci 15 % ustalonego wynagrodzenia,
o ktérym mowa w paragrafie 6 punkt 1 niniejszej umowy.
2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo potracenia naleznych i wymagalnych kar umownych z
naleznosci przyshugujacej Wykonawcy.
3. Strony zastrzegaja sobie prawo dochodzenia na zasadach ogolnych odszkodowania
przewyzszajacego kary umowne.



§9

Postanowienia koncowe.

1. W razie wystgpienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy Zamawiajacy
moze odstapi¢ od umowy w terminie 30 dni od powzi¢cia wiadomosci o powyzszych okoliczno$ciach.
2. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 1, Wykonawca moze zada¢ jedynie wynagrodzenia naleznego
mu z tytutu wykonania czeSci umowy.

§10
1. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa majg zastosowanie przepisy prawa polskiego, w
tym w szczeg6lnosci ustawa z dnia 29 stycznia 2004 roku — Prawo zamowien publicznych (tekst
jednolity: Dz.U. z 2010 r., Nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami) oraz przepisy ustawy z dnia 23
kwietnia 1964r. - Kodeks Cywilny (Dz.U. 16, poz. 93, z p6zniejszymi zmianami.).
2. W przypadku sporu powstatego z wykonywaniem umowy strony poddaja go pod rozstrzygnigcie
sadu powszechnego w Biatymstoku, wlasciwego dla Zamawiajacego.

§ 11
Wszelkie zmiany i uzupeinienia niniejszej umowy moga by¢ dokonywane za zgoda obu stron
wyrazong w formie pisemnej pod rygorem niewaznos$ci.

§12

Umoweg sporzadza si¢ w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach: 2 egzemplarze dla Zamawiajacego
i1 egzemplarz dla Wykonawcy.

Wykonawca Zamawiajacy



