SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Zamawiajacym jest:
Galeria Arsenal w Bialymstoku
15-222 Biatystok, ul. Adama Mickiewicza 2
tel. (+48 85) 744 76 42 faks (+48 85) 742 85 60

www.galeria-arsenal.pl

Podstawa prawna:

Postgpowanie o udzielenie zaméwienia prowadzone jest w trybie przetargu
nieograniczonego, na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien
publicznych (tj. Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759) oraz aktéw wykonawczych
wydanych na jej podstawie. Warto$¢ zamowienia nie przekracza kwoty okreslonej w
przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759) w odniesieniu do
ustug 1 dostaw, tj. 196.000 euro.

Przedmiot zamowienia:
Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie oraz realizacja wizerunkowej
kampanii reklamowej i public relations wystawy ,Podréz na Wschod”
realizowanej przez Galeri¢ Arsenal we wspolpracy z Narodowym Instytutem
Audiowizualnym w ramach Krajowego Programu Kulturalnego Polskiej
Prezydencji 2011 r. Nr ref. 4/ZP/2011.

Termin wystawy: 5 sierpnia — 30 wrze$nia 2011 .
Miejsce: Biatystok (Galeria Arsenal, stara elektrownia, przestrzen miejska).

Przygotowanie i realizacja kampanii musi by¢ realizowane na podstawie briefu
reklamowego i public relations, stanowigcego Zatacznik nr 1 do SIWZ.

Zatwierdzita
Dyrektor Galerii Arsenal w Biatymstoku
Monika Szewczyk

Biatystok, dnia 11 maja 2011 1. ..o e
podpis Zamawiajacego
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I. Informacje ogdlne.
1. Galeria Arsenal w Biatymstoku zaprasza do sktadania ofert w postgpowaniu prowadzonym
w trybie przetargu nieograniczonego.

2. Postgpowanie prowadzone jest na podstawie Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku — Prawo
zamowien publicznych, przepisow wykonawczych wydanych na jej podstawie oraz niniejszej
Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia. W sprawach nieuregulowanych ww.
zastosowanie majg przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks cywilny.

3. Uzyte w Specyfikacji terminy maja nast¢pujace znaczenie:

3.1. Zamawiajacy - Galeria Arsenal w Biatymstoku

3.2. postgpowanie — postgpowanie prowadzone przez Zamawiajacego na podstawie niniejszej
Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamoéwienia,

3.3. SIWZ — niniejsza Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia;

3.4. Ustawa lub uPzp - Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 roku — Prawo zamowien publicznych;
3.5. Zamowienie — nalezy przez to rozumie¢ zaméwienie publiczne, ktorego przedmiot zostat
opisany

w pkt. II;

3.6. Wykonawca — osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna nieposiadajgca
osobowosci prawnej, ktéra ubiega si¢ o udzielenie zamdéwienia, ztozy oferte lub zawrze z
Zamawiajacym umowe¢ w sprawie niniejszego zamowienia;

4. Dane Zamawiajacego:

4.1. Rejestr Instytucji Kultury Miasta Biatystok — RIK 05/94;

4.2. numer identyfikacyjny NIP 542-19-66-151;

4.3. Regon 000671154;

4.4. doktadny adres do korespondencji: Galeria Arsenal, ul. A. Mickiewicza 2, 15-222
Biatystok, z dopiskiem — ,,Zamoéwienia publiczne, numer referencyjny 4/ZP/2011”;
4.5. telefon do kontaktu w sprawie zamdwienia: +48 85 744 76 42;

4.6. faks do korespondencji w sprawie zaméwienia: +48 85 742 85 60;

4.7. e-mail do korespondencji w sprawie zamdwienia: j.dolecka@galeria-arsenal.pl;
4.8. strona internetowa, gdzie mozna pobra¢ SIWZ: www.galeria-arsenal.pl

4.9. konto bankowe PEKAO SA: 40 1240 5211 1111 0010 3558 3805

I1. Opis przedmiotu zamowienia.

1. Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie oraz realizacja wizerunkowej kampanii
reklamowej 1 public relations wystawy ,,Podr6z na Wschod” realizowanej przez Galerig
Arsenat we wspotpracy z Narodowym Instytutem Audiowizualnym w ramach Krajowego
Programu Kulturalnego Polskiej Prezydencji 2011 r.

2. Otwarcie wystawy odbedzie si¢ 5 sierpnia. Wystawa bedzie dostepna do 30 wrzesnia 2011
r.

3. Miejsce wystawy: Bialystok (Galeria Arsenal, stara elektrownia, przestrzen miejska).
4. Zadania dla Wykonawcy dotyczace kampanii reklamowe;j:

4.1. Kreacja og6lnej koncepcji kampanii reklamowe;.
4.2.  Przygotowanie petnej dokumentacji kampanii, w tym:
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- opracowanie wizualizacji 1 kompletnych projektow graficznych z podziatem na no$niki i
kanaty komunikacji (plakaty, ulotki, billboardy, itd.) — z uwzglednieniem wszystkich
wskazowek z briefu
- stworzenie 1 uwzglednienie w projektach graficznych tekstow reklamowych.
Opracowanie media planu, zakup oraz produkcja reklam (drukowanych i internetowych).
4.3. Bezpos$rednia realizacja kampanii, w tym:
— $wiadczenie ustug produkcji materiatow reklamowych wedlug specyfikacji dla
poszczegbdlnych medidow/nosnikow,
— koordynacja w zakresie realizacji mediaplanu, w tym terminowe dostarczanie
materiatdéw do emisji oraz biezace kontrolowanie realizacji kampanii,
— obstuga w zakresie przeformatowywania i edycji layoutdw przygotowanych w ramach
kampanii pod katem biezacych potrzeb zamawiajacego,
— dystrybucja materiatéw reklamowych.
4.4.  Przedstawienie szczegdtowego kosztorysu.
4.5. Przedstawienie pelnego raportu podsumowujgcego kampani¢ do 30.10.2011 r,
obejmujacego:
— pely opis wykonywanych w ramach kampanii dziatah wraz z harmonogramem ich
realizacji,
— sprawozdanie z wykonania mediaplanu, wraz z wycinkami i potwierdzeniem emisji w
mediach,
— dokumentacj¢ graficzng kampanii, uwzgledniajaca wszystkie wykorzystane w jej
ramach materiaty reklamowe.

5. Zadania dla Wykonawcy dotyczace kampanii public relations (PR):

5.1. Kreacja ogdlnej koncepcji kampanii PR.

5.2. Wybdr dziennikarzy 1 wydawcow z medidow lokalnych oraz ogolnopolskich,
zintensyfikowanie bezposredniej wspotpracy z nimi, opracowanie listy teleadresowe;.

5.3. Opracowanie 1 druk kompletnych materialdow prasowych; wysytka materiatdéw do
dziennikarzy 1 wydawcow w wersjach papierowych i elektronicznych.

5.4. Utrzymywanie statego kontaktu z mediami oraz posredniczenie w kontakcie pomiedzy
Galerig a mediami (umawianie wywiadow, spotkan).

5.5. Organizacja 2 konferencji prasowych (wstepna: 05.07.2011 1 gtéwna: 05.08.2011).

5.6. Dokumentacja fotograficzna i video wernisazu oraz panelu.

5.7. Przygotowanie prezentacji multimedialnej wystawy na Europejski Kongres Kultury,
ktéry bedzie mial miejsce we Wroctawiu, w dniach 8-11 wrzesnia 2011 r.

5.8. Przedstawienie petnego raportu podsumowujgcego dziatania PR do 30.10.2011,
obejmujacego:

— pelny opis wykonywanych dziatan wraz z harmonogramem ich realizacji,
— dokumentacj¢ dziatan (wycinki prasowe, internetowe, itp.)

6. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rozstrzygajacych decyzji w kwestii kreacji
kampanii, mozliwo$¢ wptywania na koncepcje kreatywne.

7. Budzet kampanii: 170 000 zt brutto.
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8. Zamawiajacy przewiduje udzielenia zamdwien uzupetniajacych, o ktéorych mowa w art.
67 ust. 1 pkt. 6 ustawy, stanowigcych nie wigcej niz 20% wartoSci zamoOwienia
podstawowego.

10. Numer CPV dotyczacy przedmiotu zamoéwienia: 79341000-6 (uslugi reklamowe);
79416000-3
(ushugi public relations)

11. Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;.
12. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.
13. Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektroniczne;.

14. Zamawiajacy nie ogranicza udzialu podwykonawcéw w realizacji przedmiotu
zamoOwienia.

I11. Termin wykonania zaméwienia.
1. Czas trwania kampanii reklamowej powinien wynosi¢ co najmniej 4 tygodnie. Kampania
reklamowa powinna rozpocza¢ si¢ przed otwarciem wystawy.

2. Czas trwania kampanii public relations powinien wynosi¢ co najmniej 2 miesigce.
Kampania public relations powinna si¢ rozpocza¢ co najmniej 1 miesigc przed otwarciem
wystawy.

IV. Warunki udzialu w postepowaniu oraz sposéb oceny spelniania tych warunkow.

1. O udzielenie zamdéwienia mogg ubiega¢ si¢ Wykonawcy, ktorzy spetniaja warunki
okreslone w art. 22 ust. 1 pkt 1-4 ustawy, dotyczace:

1.1. posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
przepisy prawa naktadajg obowiazek ich posiadania;

1.2. posiadania niezbednej wiedzy i do§wiadczenia,

1.3. dysponowania odpowiednim potencjalem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zaméwienia,

1.4. sytuacji ekonomicznej 1 finansowe;.

Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach
zdolnych do wykonywania zamowienia lub zdolno$ciach finansowych innych podmiotow,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacego go z nimi stosunkéw. Wykonawca w takiej
sytuacji jest zobowigzany udowodni¢ Zamawiajagcemu, ze bedzie dysponowat zasobami
niezbednymi do realizacji zamowienia, przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzanie
tych pomiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z
nich przy wykonaniu zaméwienia.

V. Wykaz oswiadczen i dokumentow, jakie maja dostarczy¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia spelnienia warunkow udzialu w postepowaniu.

1. W celu wykazania spelnienia warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktéorych mowa w art.
22 ust. 1 uPzp, Wykonawca zobowigzany jest do zlozenia wraz z oferta nastepujacych
dokumentow i o$wiadczen:

1.1. o§wiadczenia o spelnieniu warunkow udzialu w postgpowaniu (Zatgcznik nr 2 do SIWZ);
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1.2. pisemnego zobowigzania innych podmiotow do oddania Wykonawcy do dyspozycji
niezbednych
zasobow na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zaméwienia (jezeli dotyczy);

2. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie zamdowienia
Wykonawcy w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 uPzp Zamawiajacy wymaga
zatgczenia do oferty:

2.1. o$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia (Zatgcznik nr 3 do SIWZ);

2.2. dokumentéw potwierdzajacych brak podstaw do wykluczenia z postgpowania o
udzielenie zamowienia, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 uPzp, sktada kazdy z Wykonawcow
wspolnie ubiegajacych si¢ 0 zamdwienie;

2.3. aktualnego odpisu z wilasciwego rejestru, jezeli odrgbne przepisy wymagajg wpisu do
rejestru, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert;
2.4. dokumentow potwierdzajgcych posiadanie uprawnien/pelnomocnictw 0sob sktadajacych
oferte, o ile nie wynika to z przedstawionych dokumentow rejestrowych.

3. Wykonawcy, majacy siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej,

zobowigzani s3 zlozy¢é wymagane przez Zamawiajacego dokumenty zgodnie z §4
Rozporzadzania Prezesa Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 2009 roku w sprawie rodzajow
dokumentéw, jakich moze zada¢ zamawiajacy od wykonawcy oraz form, w jakich te
dokumenty mogg by¢ sktadane (Dz. U. z 2009 roku, Nr 226 poz. 1817), tj. zamiast
dokumentu o ktérym mowa w pkt. 2.2. dokument wystawiony w kraju, w ktérym Wykonawca
ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, potwierdzajacy ze nie otwarto jego likwidacji ani nie
ogtoszono upadtosci , wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert.

VI. Ponadto dokumentami wymaganymi przez Zamawiajacego sg:.

1. Wypetiony i podpisany Formularz Oferty (Zatacznik nr 4 do SIWZ), zawierajacy
nastepujace informacje lub dotgczone do Formularza Oferty w formie zalacznikow
opracowanych samodzielnie przez Wykonawce:

1.1.  Opis zatozen kampanii reklamowej, w tym koncepcji kreatywne;.

1.2.  Opracowanie koncepcji systemu identyfikacji wizualnej (layoutu — motywu
graficznego wraz z tekstami reklamowymi) z uwzglednieniem wszystkich wskazowek
wykonawczych oraz proponowanych kanaléw komunikacji.

1.3.  Opracowanie propozycji reklam wraz z mediaplanem (z uwzglgdnieniem mediow
zwigzanych z kulturg i1 sztukg wspotczesng) z uzasadnieniem wyboru poszczegdlnych
mediow.

1.4.  Opis ogodlnej koncepcji kampanii PR wraz z listg proponowanych medidw i sposobow
wspolpracy

1.5.  Szczegoélowego budzet kampanii reklamowej i PR.

1.6.  Harmonogram realizacji kampanii reklamowej i PR.

2. Wykaz dotychczasowych dzialan reklamowych/PR §wiadczonych w zakresie wydarzen
kulturalnych (festiwale, wystawy, koncerty, itp.) w okresie ostatnich 3 lat, zawierajacy
nastepujace informacje: dat¢ wydarzenia, miejsce wydarzenia, nazwe¢ wydarzenia,
organizatora/zleceniodawce, budzet, rodzaj $wiadczen (Zalacznik nr 5 do SIWZ).
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3. Dokumenty potwierdzajace posiadanie uprawnien/petnomocnictw o0sob sktadajacych
oferte, o ile nie wynika to z przedstawionych dokumentéw rejestrowych.

VII. Sposéb porozumiewania si¢ zamawiajacego z wykonawcami, a takze wskazanie
0s0b uprawnionych do porozumiewania si¢ z wykonawcami.

1. W niniejszym postepowaniu o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje
Zamawiajacy

oraz Wykonawcy przekazujag w formie pisemnej. Zamawiajacy dopuszcza porozumiewanie
si¢ droga

elektroniczng.

2. W przypadku o$wiadczen, wnioskow, zawiadomien lub informacji przekazywanych za
pomoca faksu kazda ze stron na zadanie drugiej niezwlocznie potwierdza fakt ich otrzymania.
Dokumenty przekazane za pomocag faksu uwaza si¢ za ztozone w terminie, jezeli ich tre§¢
dotarta do adresata przed uptywem terminu i zostala niezwlocznie potwierdzona pisemnie.

3. Wykonawca moze zwraca¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci SIWZ, kierujac
swoje zapytania na pismie, takze drogg elektroniczng.

3.1. Zapytania mogg by¢ sktadane drogg elektroniczng pod adresem wskazanym w pkt. I lub
faksem pod numer wskazany w pkt. I, pod warunkiem niezwlocznego potwierdzenia tresci
zapytania na piSmie.

3.2. Wyjasnienia dotyczace SIWZ udzielane bedg ta samg drogag niezwlocznie, jednak nie
p6zniej niz na 2 dni przed uptywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem ze wniosek o
wyjasnienie tresci SIWZ wplynat do Zamawiajacego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktorym
uplywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

3.3. Jesli wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynie po uplywie terminu sktadania wniosku,
o ktorym

mowa w pkt. 3.2 lub dotyczy udzielonych wyjasnien, Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien
lub

pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

3.4. Tres¢ wyjasnien zostanie przekazana jednoczesnie wszystkim Wykonawcom, ktérym
doreczono

SIWZ bez wskazania zrédla zapytania oraz zamieszczona na stronie internetowej
Zamawiajacego.

4. W szczegolnie uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed upltywem terminu do
sktadania ofert zmieni¢ tres¢ SIWZ. W przypadku wprowadzenia takiej zmiany, informacja o
tym zostanie niezwlocznie przekazana wszystkim Wykonawcom, ktérym przekazano SIWZ
oraz zamieszczona na stronie internetowe] Zamawiajgcego. Zmiana ta bedzie wigzaca dla
wszystkich Wykonawcow.

VIII. Wskazanie os6b uprawnionych do porozumiewania si¢ z Wykonawcami.

Osobg uprawnionymi do bezposredniego kontaktu z wykonawcami w dniach roboczych (od
poniedziatku do piatku) w godzinach od 10.00 do 14.00 jest Joanna Dolecka tel. +48 85 744
76 42.

IX. Wymagania dotyczgce wadium.
Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium w przedmiotowym postepowaniu.

X. Termin zwiazania oferta.
1. Wykonawca zwigzany jest ztozong ofertg przez okres 30 dni.
2. Bieg terminu zwigzania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu skladania ofert.
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XI. Opis sposobu przygotowania ofert.

1. Wykonawcy zobowigzani sg zapozna¢ si¢ doktadnie z informacjami zawartymi w SIWZ i
przygotowac ofert¢ zgodnie z wymaganiami okreslonymi w tym dokumencie.

2. Wykonawcy ponosza wszelkie koszty wlasne zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem
oferty, niezaleznie od wyniku postepowania. Zamawiajagcy w zadnym przypadku nie
odpowiada za koszty poniesione przez Wykonawcdéw w zwigzku z przygotowaniem i
ztozeniem oferty. Wykonawcy zobowigzuja si¢ nie podnosi¢ jakichkolwiek roszczen z tego
tytutu wzgledem Zamawiajacego, z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 uPzp.

3. Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim, na maszynie do pisania, komputerze
lub inng trwata, czytelng technika, z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym powinny zosta¢ ztozone wraz z thumaczeniem na
jezyk polski, po§wiadczonym przez Wykonawce.

4. Wszystkie kartki oferty powinny by¢ trwale spigte, w sposodb uniemozliwiajacy ich
przypadkowe

zdekompletowanie.

5. Wszystkie zapisane strony oferty powinny by¢ ponumerowane oraz zaparafowane lub
podpisane przez osobe (osoby) uprawniong do wystepowania w imieniu Wykonawcy (dalej
,Osoby Uprawnione”). Ewentualne poprawki w tekscie oferty musza by¢ naniesione w
czytelny sposob i parafowane przez Osoby Uprawnione.

7. Oferta oraz wszelkie o§wiadczenia 1 zaswiadczenia dotaczone do niej sg jawne 1 podlegaja
udostepnieniu od chwili ich otwarcia, z wyjatkiem informacji stanowigcych tajemnicg
przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, a
Wykonawca sktadajac oferte zastrzegt w odniesieniu do tych informacji, ze nie mogg one by¢
udostepnione innym uczestnikom postgpowania. Informacje stanowigce tajemnice
przedsigbiorstwa Wykonawcy powinny zosta¢ zabezpieczone oraz przekazane w taki sposob,
by Zamawiajacy mogt z tatwoscig okresli¢ zakres informacji objgtych tajemnica.

8. Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wigkszej liczby ofert lub
ztozenie ofert

wariantowych / alternatywnych spowoduje odrzucenie wszystkich ofert zlozonych przez
Wykonawcg.

10. Wykonawca winien zamieS$ci¢ ofert¢ wraz ze wszystkimi zalgcznikami w trwale
zamknietej kopercie opatrzonej danymi Wykonawcy (np. pieczatka nagloéwkowa) oraz
napisem: ,,Oferta — kampania promocyjna, nr ref. 4/ZP/2011”.

11. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany w zlozonej ofercie lub ja wycofaé, pod
warunkiem, ze uczyni to przed uplywem terminu skladania ofert. Zar6wno zmiana jak i
wycofanie oferty wymagaja zachowania formy pisemnej. Na kopercie nalezy dodatkowo
umiesci¢ zastrzezenie: ,,Zmiana/ Wycofanie oferty — kampania promocyjna, nr ref. 4/ZP /
20117,

XII. Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert.

1. Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie zamawiajacego w Bialymstoku przy ul. Mickiewicza 2,
w pokoju nr 303.

2. Termin sktadania ofert uptywa w dniu 26 maja 2011 r. o godz. 10.00.

3. Oferty ztozone po wyznaczonym terminie, zostang zwrdcone bez ich otwierania.

4. Oferty zostang otwarte w dniu 26 maja 2011 r. o godz. 10.00 w sali nr 303.

5. Podczas otwierania ofert Zamawiajacy bedzie odczytywal kolejno nazwe i siedzibe
Wykonawcy, ktorego oferta jest otwierana oraz cen¢ podang w ofercie.
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6. Informacje ogloszone w trakcie publicznego otwarcia ofert, zostang udostepnione
nieobecnym wykonawcom na ich wniosek.

XIII. Opis sposobu obliczenia ceny.

1. Wszystkie rozliczenia migdzy stronami bedg prowadzone w ztotych polskich (PLN).

2. Cena podana w ofercie musi uwzglednia¢ wszystkie koszty realizacji przyszitej umowy.

3. Cena brutto za cato§¢ zamowienia e formularzu ofertowym musi wynika¢ z nastgpujacego
wyliczenia:

C=A+(AxB), gdzie:

A stanowi warto$¢ netto, B jest 23% stawka podatku VAT, C jest cena brutto.

4. Ceny jednostkowe i wyliczone warto$ci netto i brutto nalezy poda¢ z dokladnoscig do
dwoch miejsc po przecinku.

XIV. Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

1. Zamawiajacy oceni i porowna jedynie te oferty, ktore zostang uznane za wazne w sensie
podmiotowym i przedmiotowym oraz nie beda podlegaé odrzuceniu przez Zamawiajacego na
podstawie wiasciwych przepisow uPzp.

2. Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal nastepujgcymi kryteriami:

2.1. Cena — 40% (maksymalnie 40 punktow)

Zamawiajacy przyporzadkuje najkorzystniejszej, czyli najnizszej cenie, maksymalng liczbe
punktow,

tj. 100. Kazdej nastgpnej ofercie, Zamawiajacy przyporzadkuje liczbe punktoéw
proporcjonalnie

mniejsza, stosujagc wzor:

C = cena najnizsza
cena badanej oferty X 40 =.... punktow
Liczba punktow zostanie wyliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2.2. Ocena kreacji i ogolnej koncepcji kampanii — 30% (maksymalnie 30 punktow)

Kryterium oceny kreacji i ogolnej koncepcji kampanii — maksymalna liczba punktow, ktora

moze uzyskaé oferta wynosi 30 punktow, przy czym ocenie poddane zostang nastepujgce

parametry:

2.2.1. koncepcja kampanii:

- adekwatno$¢ koncepcji kreatywnej do idei wystawy (0-7 punktow)
- zauwazalnos$¢ 1 sita oddziatywania przekazu (0- 3 punkty)
- czytelnos$¢ 1 spojnos¢ komunikatu (0- 2 punkty)

2.2.2. dostosowanie zaproponowanych rozwigzan do postawionych przed kampanig celow
komunikacyjnych i strategicznych oraz pod katem dotarcia do grup docelowych (0- 6
punktow)

2.2.3. layout reklamowy:

- poziom artystyczny (0- 5 punktéw)

- jakos¢ zastosowanych rozwigzan graficznych (0- 3 punktoéw)

- jakos$¢ 1 poprawnos¢ tekstow reklamowych (0- 3 punkty)

- dopasowanie layoutow do specyfiki i charakteru poszczegélnych nosnikow (0-1
punktow)
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2.3.  Ocena planu kampanii public relations - 20% (maksymalnie 20 punktow)

Kryterium oceny planu kampanii public relations — maksymalna liczba punktow, ktorg moze

uzyskac oferta wynosi 20 punktdéw, przy czym ocenie poddane zostang nast¢pujace parame-

try:

2.3.1. intensywno$¢ kampanii (maksymalizacja efektywnego zasi¢gu) wraz z analiza para-
metrow dotarcia (0-10 punktow)

2.3.2. jakos$¢ zaproponowanych kanatow dotarcia (0-8 punktow)

2.3.3. harmonogram kampanii (0-2 punkty)

2.4. Ocena elementéw dodatkowych- 10% (maksymalnie 10 punktow)

Kryterium oceny elementow dodatkowych — maksymalna liczba punktow, ktdrag moze uzy-

ska¢ oferta wynosi 10 punktow, przy czym ocenie poddane zostang nastgpujace parametry:

2.4.1. dotychczasowe doswiadczenia w prowadzeniu kampanii promocyjnej wydarzen kultu-
ralnych w okresie ostatnich 3 lat (0-3 punkty)

2.4.2. ocena strategii podziatu budzetu (0-7 punktoéw).

3. Zamawiajacy udzieli zamoéwienia Wykonawcy, ktorego oferta odpowiada wszystkim wy-
maganiom okreslonym w ustawie oraz niniejszym SIWZ 1 ktéra uzyskata najwiekszg liczbe
punktow przyznanych w oparciu o wyzej wymienione kryteria.

4. Wyjasnienia tresci ofert i poprawianie omylek — w toku badania i oceny ofert Zamawiajacy
moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert. Zamawiajacy
poprawi oczywiste omytki pisarskie, oczywiste omytki rachunkowe oraz inne omyiki nie
powodujace istotnych zmian w tresci oferty, zgodnie z art. 87 uPzp.

5. Sposob oceny zgodnosci oferty z trescig niniejszej SIWZ — ocena zgodnosci oferty z trescig
SIWZ

przeprowadzona zostanie wylgcznie na podstawie analizy dokumentow lub o$wiadczen, jakie
Wykonawca zalaczy w swej ofercie, z zastrzezeniem art. 26 ust 3 uPzp.

6. Sprawdzanie wiarygodnosci ofert.

6.1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny oferty wiarygodnosci
przedstawionych przez Wykonawcéw dokumentow, oswiadczen, z zachowaniem zasady
rownego

traktowania Wykonawcow.

6.2. Oferta zostanie odrzucona, jesli w trakcie jej sprawdzania Zamawiajacy stwierdzi, ze jej
zlozenie

stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisdéw o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji.

6.3. Przedstawienie przez Wykonawce informacji nieprawdziwych majacych wptyw na wynik
postepowania o udzielenie niniejszego zamoOwienia skutkowaé bedzie wykluczeniem
Wykonawcy z

prowadzonego postepowania, niezaleznie od innych skutkéw przewidzianych prawem.

XV. Informacja o formalnos$ciach, jakie powinny by¢ dopelnione przy wyborze oferty w
celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

1. Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajagcy zawiadamia
Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty o:

1.1. wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe (firme), albo imi¢ 1 nazwisko, siedzibe
albo adres zamieszkania i adres wykonawcy, ktérego oferte wybrano, uzasadnienie jej wyboru
oraz nazwy
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(firmy), albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania i adresy wykonawcow,
ktorzy

ztozyli oferty, a takze punktacj¢ przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert i taczng
punktacje;

1.2. wykonawcach, ktorych oferty zostalty odrzucone, podajac uzasadnienie faktyczne i
prawne;

1.3. wykonawcach, ktorzy zostali wykluczeni z postgpowania o udzielenie zamodwienia,
podajac

uzasadnienie faktyczne i prawne;

1.4. terminie, okreslonym zgodnie z art. 94 ust. 1 lub 2, po ktérego uptywie umowa w sprawie
zamoOwienia publicznego moze by¢ zawarta.

2. Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiajacy zamiesci informacje, o
ktérych mowa w pkt 1.1., na stronie internetowej oraz w miejscu publicznie dostepnym w
swojej siedzibie.

XVI. Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
Zamawiajacy przed zawarciem umowy dopuszcza mozliwo$¢ zadania umowy regulujacej
wspotprace Wykonawcow wystepujacych wspolnie.

XVILI. Istotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci zawieranej
umowy w sprawie zamowienia publicznego, ogélne warunki umowy albo wzor umowy,
jezeli Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby zawarl z nim umowe w sprawie
zamoOwienia publicznego na takich warunkach.

1. Umowa w sprawie niniejszego zamoOwienia zostanie zawarta wedlug wzoru stanowigcego
Zatagcznik nr 6 do SIWZ.

2. Umowa jest jawna i bedzie podlega¢ udostepnieniu na zasadach okreslonych w przepisach
o dostepie do informacji publiczne;.

3. Zakres $wiadczenia Wykonawcy wynikajacy z umowy jest tozsamy z jego zobowigzaniem
zawartym

w ofercie.

4. Wykonawcy wspolnie ubiegajacy si¢ o udzielenie zamoéwienia ponoszg solidarng
odpowiedzialno$¢ za wykonanie umowy.

5. Jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana, uchyla si¢ od zawarcia umowy w
sprawie zamoOwienia publicznego lub nie wnosi wymaganego zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy, zamawiajacy moze wybrac ofert¢ najkorzystniejsza sposroéd pozostatych
ofert bez przeprowadzania ich ponownego badania i oceny, chyba ze zachodzg przestanki
uniewaznienia postgpowania, o ktorych mowa w art. 93 ust. 1 uPzp.

XVIII. Pouczenie o Srodkach ochrony prawnej przyshugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamoéwienia.

1. Srodki ochrony prawnej przystuguja wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma
lub mial interes w uzyskaniu danego zaméwienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkodg w
wyniku naruszenia przez zamawiajacego przepisOw uPzp, na zasadach okre§lonych w Dziale
VI uPzp.

2. Srodki ochrony prawnej wobec ogloszenia o zamoéwieniu oraz SIWZ przystuguja rowniez
organizacjom wpisanym na listg, o ktorej mowa w art. 154 pkt 5 uPzp.

3. Odwotanie:

3.1. przystuguje w przedmiotowym postepowaniu wytgcznie od niezgodnej z przepisami
ustawy
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czynno$ci zamawiajacego podjetej w postepowaniu o udzielenie zamowienia lub zaniechania
czynnosci, do ktérej zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy, wytacznie wobec
czynnosci:

3.1.1. opisu sposobu dokonywania oceny spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu;
3.1.2. wykluczenia odwotujacego z postepowania o udzielenie zamowienia;

3.1.3. odrzucenia oferty odwotujacego.

3.2. powinno wskazywa¢ czynno$¢ lub zaniechanie czynno$ci zamawiajacego, ktorej zarzuca
si¢

niezgodno$§¢ z przepisami ustawy, zawiera¢ zwigzle przedstawienie zarzutdow, okreslaé
zadanie oraz

wskazywaé okolicznosci faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie odwotania.

3.3. wnosi si¢ do Prezesa Izby w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej bezpiecznym
podpisem elektronicznym weryfikowanym za pomocg waznego kwalifikowanego certyfikatu.
3.4. kopi¢ odwotania Odwotujacy przesyta zamawiajgcemu przed uptywem terminu do
wniesienia

odwotania w taki sposob, aby mogl on zapozna¢ si¢ z jego trescig przed uplywem tego
terminu.

Domniemywa si¢, iz zamawiajacy mogl zapoznac si¢ z trescig odwotania przed uplywem
terminu

do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastgpito przed uptywem terminu do jego
whniesienia za pomocg jednego ze sposobdw okreslonych w art. 27 ust. 2

4. Wykonawca moze w terminie przewidzianym do wniesienia odwotania poinformowac
zamawiajacego o niezgodnej z przepisami uPzp czynnosci podjetej przez niego lub
zaniechaniu czynnosci, do ktorej jest on zobowigzany na podstawie uPzp, na ktore nie
przystuguje odwotanie na podstawie art. 180 ust. 2 uPzp

4.1. w przypadku uznania zasadnos$ci przekazanej informacji zamawiajacy powtarza czynnos¢
albo

dokonuje czynnosci zaniechanej, informujac o tym wykonawcow w sposob przewidziany w
ustawie

dla tej czynnosci;

4.2. na czynnosci, o ktorych mowa w pkt. 4.1, nie przystuguje odwotlanie, z zastrzezeniem art.
180 ust.

2 uPzp.

5. Odwotanie wnosi sig:

5.1. w terminie 5 dni od dnia przestania informacji o czynno$ci zamawiajacego stanowiacej
podstawe

jego wniesienia — jezeli zostaly przestane w sposob okreslony w art. 27 ust. 2, albo w terminie
10

dni — jezeli zostaty przestane w inny sposob

5.2. w terminie 5 dni od dnia zamieszczenia ogloszenia w Biuletynie Zamoéwien Publicznych
lub SIWZ na stronie internetowej wobec tresci ogloszenia o zamowieniu, a takze wobec
postanowien SIWZ

5.3. w terminie 5 dni od dnia, w ktérym powzigto lub przy zachowaniu nalezytej staranno$ci
mozna bylo powzig¢ wiadomos¢ o okolicznos$ciach stanowigcych podstawe jego wniesienia
wobec czynnosci

innych niz okreslone w pkt. 5.1 oraz 5.2

6. Jezeli zamawiajacy mimo obowiazku nie przestal Wykonawcy zawiadomienia o wyborze
oferty

najkorzystniejszej , odwotanie wnosi si¢ nie poézniej niz w terminie:
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6.1. 15 dni od dnia zamieszczenia w Biuletynie Zamowien Publicznych ogloszenia o
udzieleniu

zamOwienia;

6.2. 1 miesigca od dnia zawarcia umowy, jezeli zamawiajacy nie zamiescit w Biuletynie
Zamowien

Publicznych ogtoszenia o udzieleniu zamowienia.

7. W przypadku wniesienia odwolania:

7.1. wobec tresci ogloszenia o zamowieniu lub postanowien specyfikacji istotnych warunkow
zamOwienia Zamawiajacy moze przedhuzy¢ termin skladania ofert lub termin skladania
wnioskow;

7.2. po uplywie terminu skladania ofert bieg terminu zwigzania ofertg ulega zawieszeniu do
czasu

ogloszenia przez Izbe¢ orzeczenia.

8. W przypadku wniesienia odwotania Zamawiajacy nie moze zawrze¢ umowy do czasu
ogloszenia przez Krajowa Izbe Odwolawcza wyroku lub postanowienia konczacego
postepowanie odwolawcze.

Zamawiajacy moze zlozy¢ do Krajowej Izby Odwolawczej wniosek o uchylenie zakazu
zawarcia umowy.

9. Do postgpowania odwotawczego stosuje si¢ odpowiednio przepisy ustawy z dnia 17
listopada 1964 roku — Kodeks postepowania cywilnego o sadzie polubownym
(arbitrazowym), jezeli uPzp nie stanowi inaczej.

Zalaczniki

Nastepujace zalaczniki stanowig integralng czes¢ SIWZ:

- Zatacznik nr 1 — Brief kampanii promocyjne;j;

- Zalacznik nr 2 — Oswiadczenie o spetnieniu warunkoéw udziatu w postepowaniu;

- Zalacznik nr 3 — O$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia;

- Zalacznik nr 4 — Formularz Oferty;

- Zalacznik nr 5 — Wykaz dotychczasowych dzialan reklamowych/PR §wiadczonych w
zakresie wydarzen kulturalnych;

- Zalacznik nr 6 — Wzor umowy;

- Zalacznik nr 7 — Biogramy artystow zaproszonych do udzialu w wystawie;

- Zatgcznik nr 8 — Zdjecia prac ktdre zostang pokazane podczas wystawy (wybor);

- Zatacznik nr 9 — Wytyczne dotyczace promocji projektédw realizowanych w ramach Krajowego
Programu Kulturalnego Polskiej Prezydencji.
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