OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU
Galeria Arsenal w Bialymstoku oglasza przetarg nieograniczony
na przygotowanie oraz realizacj¢ wizerunkowej kampanii reklamowej i public relations
wystawy ,,Podroz na Wschod” realizowanej przez Galeri¢ Arsenal we wspolpracy z
Narodowym Instytutem Audiowizualnym w ramach Krajowego Programu Kulturalnego
Polskiej Prezydencji 2011 r.

Numer referencyjny: 4/ZP/2011
Numer ogloszenia: 109778 - 2011; data zamieszczenia: 11.05.2011

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - ustugi
Zamieszczanie ogloszenia: obowigzkowe.
Ogtoszenie dotyczy: zamdwienia publicznego.

I. ZAMAWIAJACY

Galeria Arsenal w Biatymstoku

15-222 Biatystok, ul. Adama Mickiewicza 2

tel. (+48 85) 744 76 42, faks (+48 85) 742 85 60
www.galeria-arsenal.pl

e-mail: j.dolecka@galeria-arsenal.pl

II. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1.1. Przedmiotem zamoOwienia jest przygotowanie oraz realizacja wizerunkowej kampanii
reklamowej i public relations wystawy ,,Podréz na Wschod” realizowanej przez Galerig
Arsenal we wspotpracy z Narodowym Instytutem Audiowizualnym w ramach Krajowego
Programu Kulturalnego Polskiej Prezydencji 2011 r.

1.2. Otwarcie wystawy odbedzie si¢ 5 sierpnia. Wystawa bedzie dostepna do 30 wrze$nia
2011 r.

1.3. Miejsce wystawy: Biatystok (Galeria Arsenal, stara elektrownia, przestrzen miejska).

1.4. Zadania dla Wykonawcy dotyczace kampanii reklamowej:
1.5.Kreacja og6lnej koncepcji kampanii reklamowe;.
1.5.1. Przygotowanie petnej dokumentacji kampanii, w tym:
- opracowanie wizualizacji 1 kompletnych projektow graficznych z podziatem na no$niki i
kanaty komunikacji (plakaty, ulotki, billboardy, itd.) — z uwzglednieniem wszystkich
wskazowek z briefu
- stworzenie 1 uwzglednienie w projektach graficznych tekstow reklamowych.
Opracowanie media planu, zakup oraz produkcja reklam (drukowanych i internetowych).
1.5.2. Bezpos$rednia realizacja kampanii, w tym:
— $wiadczenie ustug produkcji materiatow reklamowych wedlug specyfikacji dla
poszczegbdlnych medidow/nosnikow,
— koordynacja w zakresie realizacji mediaplanu, w tym terminowe dostarczanie
materiatdéw do emisji oraz biezace kontrolowanie realizacji kampanii,
— obstuga w zakresie przeformatowywania i edycji layoutdw przygotowanych w ramach
kampanii pod katem biezacych potrzeb zamawiajacego,



— dystrybucja materiatéw reklamowych.
1.5.3. Przedstawienie szczegdlowego kosztorysu.
1.5.4. Przedstawienie pelnego raportu podsumowujacego kampani¢ do 30.10.2011 r,

obejmujacego:

— pelny opis wykonywanych w ramach kampanii dziatah wraz z harmonogramem ich
realizacji,

— sprawozdanie z wykonania mediaplanu, wraz z wycinkami i potwierdzeniem emisji w
mediach,

— dokumentacje graficzng kampanii, uwzgledniajaca wszystkie wykorzystane w jej
ramach materialy reklamowe.

2. Zadania dla Wykonawcy dotyczace kampanii public relations (PR):

2.1. Kreacja ogolnej koncepcji kampanii PR.

2.2. Wybor dziennikarzy 1 wydawcow z mediow lokalnych oraz ogoélnopolskich,
zintensyfikowanie bezposredniej wspdlpracy z nimi, opracowanie listy teleadresowe;.

2.3. Opracowanie i druk kompletnych materiatbw prasowych; wysytka materiatow do
dziennikarzy i wydawcow w wersjach papierowych i elektronicznych.

2.4. Utrzymywanie stalego kontaktu z mediami oraz posredniczenie w kontakcie pomiedzy
Galerig a mediami (umawianie wywiadow, spotkan).

2.5. Organizacja 2 konferencji prasowych (wstepna: 05.07.2011 i gléwna: 05.08.2011).

2.6. Dokumentacja fotograficzna i video wernisazu oraz panelu.

2.7. Przygotowanie prezentacji multimedialnej wystawy na Europejski Kongres Kultury,
ktory bedzie mial miejsce we Wroctawiu, w dniach 8-11 wrzesnia 2011 r.

2.8. Przedstawienie pelnego raportu podsumowujacego dziatania PR do 30.10.2011,
obejmujacego:

— pelny opis wykonywanych dziatan wraz z harmonogramem ich realizacji,
— dokumentacje¢ dzialan (wycinki prasowe, internetowe, itp.)

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do rozstrzygajacych decyzji w kwestii kreacji
kampanii, mozliwo§¢ wplywania na koncepcje kreatywne.

4. Budzet kampanii: 170 000 zt brutto.
I1.1.4) Czy przewiduje si¢ udzielenie zamowien uzupetniajacych: tak.

Zamawiajacy przewiduje udzielenia zamowien uzupehiajacych, o ktorych mowa w art. 67
ust. 1 pkt. 6 ustawy, stanowiacych nie wigcej niz 20% warto$ci zamowienia podstawowego.

I1.1.5) Wspolny Stownik Zamowien (CPV): 79341000-6 (ustugi reklamowe); 79416000-3
(ushugi public relations)

I1.1.6) Czy dopuszcza si¢ zlozenie oferty czgsciowej: nie.

I1.1.7) Czy dopuszcza si¢ ztozenie oferty wariantowe;j: nie.

I1.2) CZAS TRWANIA ZAMOWIENIA LUB TERMIN WYKONANIA: co najmniej 30 dni.

III: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONOMICZNYM,
FINANSOWYM I TECHNICZNYM

II1.1) ZALICZKI

Czy przewiduje si¢ udzielenie zaliczek na poczet wykonania zamowienia: nie



II1.2) INFORMACJA O OSWIADCZENIACH LUB DOKUMENTACH, JAKIE MAJA
DOSTARCZYC WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA SPEENIANIA
WARUNKOW  UDZIALU W  POSTEPOWANIU ORAZ NIEPODLEGANIA
WYKLUCZENIU NA PODSTAWIE ART. 24 UST. 1 USTAWY

2.1. W celu wykazania spetnienia warunkow udzialu w postgpowaniu, o ktorych mowa w art.
22 ust. 1 uPzp, Wykonawca zobowigzany jest do zlozenia wraz z oferta nastepujacych
dokumentéw i oswiadczen:

- os$wiadczenia o spetieniu warunkow udziatu w postepowaniu (Zatgcznik nr 2 do SIWZ);

- pisemnego zobowigzania innych podmiotéw do oddania Wykonawcy do dyspozycji
niezbednych

zasobow na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zaméwienia (jezeli dotyczy);

3. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie zamdowienia
Wykonawcy w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 uPzp Zamawiajacy wymaga
zatgczenia do oferty:

- oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia (Zatacznik nr 3 do SIWZ);

- dokumentéw potwierdzajacych brak podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie
zamoOwienia, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 uPzp, sktada kazdy z Wykonawcow wspolnie
ubiegajacych si¢ 0 zamowienie;

- aktualnego odpisu z wiasciwego rejestru, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do
rejestru, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert;

- dokumentéw potwierdzajacych posiadanie uprawnien/petnomocnictw oséb sktadajacych
oferte, o ile nie wynika to z przedstawionych dokumentow rejestrowych.

4. Wykonawcy, majacy siedzib¢ lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej,

zobowigzani s3 zlozy¢ wymagane przez Zamawiajacego dokumenty zgodnie z §4
Rozporzadzania Prezesa Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 2009 roku w sprawie rodzajow
dokumentéw, jakich moze zada¢ zamawiajacy od wykonawcy oraz form, w jakich te
dokumenty mogg by¢ sktadane (Dz. U. z 2009 roku, Nr 226 poz. 1817), tj. zamiast
dokumentu o ktérym mowa w pkt. 2.2. dokument wystawiony w kraju, w ktérym Wykonawca
ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, potwierdzajacy ze nie otwarto jego likwidacji ani nie
ogloszono upadtosci , wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert.

III. 3. Ponadto dokumentami wymaganymi przez Zamawiajgcego sa:

3.1.  Wypehiony i podpisany Formularz Oferty (Zatacznik nr 4 do SIWZ), zawierajacy
nastepujace informacje lub dotgczone do Formularza Oferty w formie zalacznikow
opracowanych samodzielnie przez Wykonawce:

- opis zatozen kampanii reklamowej, w tym koncepcji kreatywne;.

- pracowanie koncepcji systemu identyfikacji wizualnej (layoutu — motywu graficznego wraz

z tekstami reklamowymi) z uwzglednieniem wszystkich wskazéwek wykonawczych oraz

proponowanych kanatéw komunikacji.

- opracowanie propozycji reklam wraz z mediaplanem (z uwzglgdnieniem mediow

zwigzanych z kulturg i sztuka wspolczesng) z uzasadnieniem wyboru poszczegolnych

mediow.

- opis ogolnej koncepcji kampanii PR wraz z lista proponowanych mediéow i sposobow

wspolpracy

- szczegotowego budzet kampanii reklamowej 1 PR.

- harmonogram realizacji kampanii reklamowej i PR.



- wykaz dotychczasowych dziatan reklamowych/PR $wiadczonych w zakresie wydarzen
kulturalnych (festiwale, wystawy, koncerty, itp.) w okresie ostatnich 3 lat, zawierajacy
nastepujace informacje: date¢ wydarzenia, miejsce wydarzenia, nazwe¢ wydarzenia,
organizatora/zleceniodawce, budzet, rodzaj $wiadczen (Zalacznik nr 5 do SIWZ).

3.2. Dokumenty potwierdzajgce posiadanie uprawnien/pelnomocnictw osob sktadajacych
oferte, o ile nie wynika to z przedstawionych dokumentow rejestrowych.

II1.4) Czy ogranicza si¢ mozliwos¢ ubiegania si¢ o zamdwienie publiczne tylko dla
wykonawcow, u ktorych ponad 50 % pracownikdw stanowig osoby niepelnosprawne: nie

IV. PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

IV.1.1) Tryb udzielenia zamdwienia: przetarg nieograniczony.

IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT

Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie si¢ kierowat nastepujacymi kryteriami:

2.1. Cena — 40% (maksymalnie 40 punktow)

Zamawiajacy przyporzadkuje najkorzystniejszej, czyli najnizszej cenie, maksymalng liczbe
punktow,

tj. 100. Kazdej nastgpnej ofercie, Zamawiajacy przyporzadkuje liczbe punktoéw
proporcjonalnie

mniejsza, stosujagc wzor:

C = cena najnizsza
cena badanej oferty X 40 =.... punktow
Liczba punktow zostanie wyliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2.2. Ocena kreacji i ogolnej koncepcji kampanii — 30% (maksymalnie 30 punktow)

Kryterium oceny kreacji i ogolnej koncepcji kampanii — maksymalna liczba punktow, ktora

moze uzyskaé oferta wynosi 30 punktow, przy czym ocenie poddane zostang nastepujgce

parametry:

2.2.1. koncepcja kampanii:

- adekwatno$¢ koncepcji kreatywnej do idei wystawy (0-7 punktéw)
- zauwazalnos$¢ 1 sita oddziatywania przekazu (0- 3 punkty)
- czytelnos$¢ 1 spojnos¢ komunikatu (0- 2 punkty)

2.2.2. dostosowanie zaproponowanych rozwigzan do postawionych przed kampanig celow
komunikacyjnych i strategicznych oraz pod katem dotarcia do grup docelowych (0- 6
punktow)

2.2.3. layout reklamowy:

- poziom artystyczny (0- 5 punktéw)

- jakos¢ zastosowanych rozwigzan graficznych (0- 3 punktoéw)

- jakos¢ 1 poprawnos¢ tekstow reklamowych (0- 3 punkty)

- dopasowanie layoutow do specyfiki i charakteru poszczegélnych nosnikow (0-1
punktow)

2.3.  Ocena planu kampanii public relations - 20% (maksymalnie 20 punktow)
Kryterium oceny planu kampanii public relations — maksymalna liczba punktow, ktorg moze
uzyska¢ oferta wynosi 20 punktdéw, przy czym ocenie poddane zostang nastepujace parame-

try:



2.3.1. intensywno$¢ kampanii (maksymalizacja efektywnego zasi¢gu) wraz z analiza para-
metrow dotarcia (0-10 punktow)

2.3.2. jakos$¢ zaproponowanych kanatow dotarcia (0-8 punktow)

2.3.3. harmonogram kampanii (0-2 punkty)

2.4.  Ocena elementéw dodatkowych- 10% (maksymalnie 10 punktow)

Kryterium oceny elementow dodatkowych — maksymalna liczba punktow, ktorag moze uzy-

ska¢ oferta wynosi 10 punktow, przy czym ocenie poddane zostang nastgpujace parametry:

2.4.1. dotychczasowe doswiadczenia w prowadzeniu kampanii promocyjnej wydarzen kultu-
ralnych w okresie ostatnich 3 lat (0-3 punkty)

2.4.2. ocena strategii podziatu budzetu (0-7 punktéw).

3. Zamawiajacy udzieli zamoéwienia Wykonawcy, ktorego oferta odpowiada wszystkim wy-
maganiom okreslonym w ustawie oraz niniejszym SIWZ 1 ktéra uzyskata najwiekszg liczbe
punktow przyznanych w oparciu o wyzej wymienione kryteria.

4. Wyjasnienia tresci ofert i poprawianie omylek — w toku badania i oceny ofert Zamawiajacy
moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert. Zamawiajacy
poprawi oczywiste omytki pisarskie, oczywiste omytki rachunkowe oraz inne omyiki nie
powodujace istotnych zmian w tresci oferty, zgodnie z art. 87 uPzp.

5. Sposob oceny zgodnosci oferty z trescig niniejszej SIWZ — ocena zgodnosci oferty z trescig
SIWZ

przeprowadzona zostanie wylgcznie na podstawie analizy dokumentow lub o$wiadczen, jakie
Wykonawca zalaczy w swej ofercie, z zastrzezeniem art. 26 ust 3 uPzp.

6. Sprawdzanie wiarygodnosci ofert.

6.1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny oferty wiarygodnosci
przedstawionych przez Wykonawcéw dokumentow, oswiadczen, z zachowaniem zasady
rownego

traktowania Wykonawcow.

6.2. Oferta zostanie odrzucona, jesli w trakcie jej sprawdzania Zamawiajacy stwierdzi, ze jej
zlozenie

stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisoéw o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji.

6.3. Przedstawienie przez Wykonawce informacji nieprawdziwych majacych wptyw na wynik
postepowania o udzielenie niniejszego zamoOwienia skutkowaé bedzie wykluczeniem
Wykonawcy z

prowadzonego postepowania, niezaleznie od innych skutkéw przewidzianych prawem.

IV.2.2) Czy przeprowadzona bedzie aukcja elektroniczna: nie.

IV.3) ZMIANA UMOWY

Czy przewiduje si¢ istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty,
na podstawie ktérej dokonano wyboru wykonawcy: nie

IV.4) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.4.1) Adres strony internetowej, na ktorej jest dostepna specyfikacja istotnych warunkéw
zamoOwienia:

www.galeria-arsenal.pl

Specyfikacje¢ istotnych warunkow zamowienia mozna uzyskac¢ pod adresem: Galeria Arsenat,
ul. Mickiewicza 2, 15-222 Biatystok, pokdj 303, w dni powszednie w godzinach 9.00 — 15.00.
IV.4.2) Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu lub ofert: 26
maja 2011 godz. 10.00, miejsce: Siedziba Zamawiajacego — Galeria Arsenal, ul. Mickiewicza
2, 15-222 Biatystok, pokoj 303.



IV.4.3) Sposob sktadania ofert:

Zamknieta 1 zabezpieczong oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Galerii Arsenat przy ul.
Mickiewicza 2 w Biatymstoku, pokdj 303. Oferta winna by¢ zaadresowana do zamawiajacego
1 oznaczona hastem: ,,Przetarg nicograniczony — kampania promocyjna nr ref. 4/ZP/2011”.
IV.4.4) Otwarcie ofert, w ktérym mogg uczestniczy¢ wykonawcy nastgpi w dniu 26 maja
2011 r. o godz. 10.00 w siedzibie Galerii Arsenat przy ul. Mickiewicza 2 w Biatymstoku,
pokoj 303.

IV.4.5) O wynikach przetargu oferenci zostang powiadomieni pisemnie.

IV.4.6) Termin zwigzania oferta: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu skladania
ofert).



